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Resumo

Este trabalho busca identificar a representacdo da mulher na midia goiana a partir dos dois
principais jornais impressos da Cidade - O Popular e Jornal Daqui, ambos produzidos pelo
Grupo Jaime Céamara, mas diferentes em alcance de publico e linguagem. O objetivo é
verificar como o género feminino é exposto, de que forma a mulher € retratada em textos e
imagens e qual a visdo dos editores desses veiculos na producdo desses discursos. A ideia €
também verificar se a representacdo da mulher tem contribuido para uma preservacao de
desigualdades entre homens e mulheres ou para o0 avanco desta questéo social.

Palavras-Chave: Midia Impressa; Representacdo Social; Feminino; Opinido Publica.

Introducgéo

Diversas instituicGes e doutrinas repercutem assuntos relevantes ao debate social, mas
é certo que nenhuma possui a abrangéncia, alcance e poder da midia. Partindo da premissa
observada por Cirino e Tuzzo (2015), de que a circulacdo, construcdo e veiculacdo de
representacfes sociais e conceitos do senso comum séo atribuicdes exacerbadas pela midia,
este trabalho objetiva investigar através da Analise de Discurso Critica, de que forma a
mulher é representada na midia impressa goiana.

O corpus de pesquisa € formado por noticias sobre o género feminino, publicadas
entre 04 a 12 de margo de 2017, semana do Dia Internacional da Mulher, nos dois jornais

impressos comercializados em Goias pelo Grupo Jaime Camara, quais sejam, o Jornal O
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Popular e o Jornal Daqui. A metodologia foi composta por pesquisa bibliografica; pesquisa
qualitativa firmada em leitura critica da midia e analise de discurso critica a partir de textos
dos jornais; e entrevistas em profundidade com os editores dos veiculos investigados. A
escolha de pesquisa no jornal impresso da-se em funcdo de sua grande abrangéncia, que
perpassa pelas nocdes de finalidade no embasamento noticioso de outros meios de
comunicacgdo, como assinala Tuzzo (2016).

A investigacdo também possui o intento de relacionar o conceito defendido por
Tuzzo (2016, p. 86) a partir do que ela considera "um tripé indissocidvel: o publico, o
veiculo e a linguagem", para formacdo da opinido publica. Assim, esta investigacdo tem por
objetivo apresentar as visdes de dois veiculos do Grupo Jaime Camara, uma Unica empresa
de comunicacdo que possui veiculos impressos distintos, com diferentes linguagens que

visam o alcance de diferentes publicos.

A forca do Jornal Impresso no complexo midiatico

Para justificar o uso do jornal impresso como midia adotada para compreensdo da
representacdo do género feminino em Goiania, poderiamos adotar diversos caminhos de
sustentacdo sobre a midia impressa, entre elas, a credibilidade que o jornal impresso possui
diante de outras midias, sobretudo as eletrdnicas e isso em si ja seria uma base absolutamente
significativa, mas podemos avancar e se nos basearmos nos estudos feitos por Tuzzo (2016),
a autora apresenta diversas razfes pelas quais os leitores de jornal impresso continuam fiéis a
esta midia a partir de sua teoria denominada "impacto fisico-sensorial™ (2016, p. 35).

O jornal impresso ndo € somente uma das midias do complexo midiatico, mas € a
midia que baliza um conglomerado de comunicacdo, pois ele é fonte de sustentacdo para a
televisdo, que nos noticiarios da manha apresenta as capas dos principais jornais do Pais e do
mundo; também & base para as noticias de radio e Internet que amanhecem com as capas nas
telas ou com os locutores a lerem as noticias agendadas para o dia.

O jornal ndo é s6 lido pelos leitores desse formado de midia, mas é também visto e
ouvido pelos demais publicos que ndo compram ou ndo possuem acesso ao jornal impresso.

Ele é base e sustentagdo do discurso social numa simbiose em que a sociedade é pauta para a
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construcdo do jornal e o jornal é base de identificacdo e modo de vida. Cruz e Peixoto

afirmam que:

A Imprensa é linguagem constitutiva do social, detém uma historicidade e peculiaridades
préprias, e requer ser trabalhada e compreendida como tal, desvendando, a cada
momento, as rela¢bes imprensa/sociedade, e 0s movimentos de constituicdo e instituicdo
do social que esta relagéo propde. (CRUZ; PEIXOTO, 2007, p. 260).

Além do contetdo do jornal devemos considerar como elemento diferenciado a capa
do veiculo. Baptista (2014, p. 6) afirma que "a primeira pagina é um dispositivo central de
visibilidade e, portanto, o espaco mais nobre de um jornal". Tuzzo e Bernardes (2015, p. 10)
afirmam que "A primeira pagina estampa as principais matérias inseridas no interior ou ainda
as mais expressivas para garantir que o leitor cedera ao seu impulso de consumo para adquiri-
la[...] A primeira pagina possui um poder simbolico”

Contudo devemos considerar que as principais matérias destacadas na capa sao eleitas
a partir dos critérios do editor com base no seu publico, logo, nem sempre o0 que é importante
em um jornal se repete em outro. Isso fica evidente no caso do estudo empirico deste artigo
onde a foto de uma mulher "sensual é exibida na capa de todas as edi¢fes do Jornal Daqui,
sem ser considerada como relevante para o outro jornal impresso do mesmo grupo.

Assim, a escolha do jornal impresso transcende a ideia e a limitacdo dos leitores dos
dois jornais analisados, mas avanca para aquilo que os consumidores de midia de Goiania

terdo como informac&o/opinido advindas da midia.

Representacdes sociais na midia - Identidade e Imagem

A identidade ¢é aquilo que eu sou, mas a imagem é aquilo que é compreendido pelas
pessoas que me veem. Tuzzo e Braga (2014, p. 26) afirmam que "ldentidade é aquilo que eu
sou e imagem ¢é aquilo que eu sou refletida na compreensdo do outro. Identidade sdo as
minhas caracteristicas pessoais, fisicas, mas a imagem é a minha identidade associada ao
reconhecimento do outro sobre mim." (2014, p. 26)

Esse olhar pode ser feito por uma pessoa ou por uma entidade (constituida por pessoas
que representam um grupo de pessoas) que formardo uma imagem capaz de ser mais forte do

que a propria identidade, ou seja, a representacao da identidade.
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Podemos considerar que as representacdes de género visiveis na sociedade carregam
valores, formas de ver o mundo, paradigmas e comportamentos, definindo e ressignificando
papéis sociais desempenhados por homens e mulheres na esfera da vida pablica e privada.
Podemos considerar ainda que a identidade é a construcdo desse significado homem-mulher, mas
a ressignificacdo é algo feito de forma externa a existéncia dos géneros, produzida pelos diversos
grupos sociais firmados em estere6tipos, preconceitos, valores e crengas.

Entre esses grupos sociais, a esfera mais significativa em termos de formacdo da opinido
dos publicos é a midia. Numa sociedade balizada pelos meios de comunicagdo de massa e que
colocou as esferas de sustentacdo em plano secundario, a midia assume o papel relevante de
construgdo das representagdes sociais. Tuzzo (2014) afirma que a midia assume o lugar de

sustentacdo social antes firmado pelos 4Ps:

Se refletirmos sobre os quatro pilares de sustentagdo da sociedade anteriormente
legitimados, aqui definidos como 4Ps (pai, professor, politico, padre/pastor)
representantes simbolicos da familia, escola, Estado e igreja, veremos que e a propria
Igreja se apropria hoje de canais de televisdo para que a voz do padre/pastor seja
legitimada pela estética televisiva de reconhecimento de valoragao e passe a ser utilizada
pela sociedade muito mais porque adveio da televisdo do que dos templos religiosos e
com isso transformam os seus interlocutores em celebridades midiaticas, com
reconhecimento de voz (TUZZO, 2014, p. 176).

Para a autora, a partir do momento que a sociedade passou a dar mais credibilidade e
importancia a midia, os demais eixos legitimados de formac&o da opinido publica ficaram em
plano menor. Os meios de comunicacdo designam o que a sociedade considerard como
importante e relevante.

Contudo, devemos considerar que quando falamos de sociedade, fazemos referéncia a
uma massa dividida em publicos e sdo os publicos que possuem poder de construcdo de
opinides. A midia, ainda que de grande alcance ndo se reporta & massa, como se todos 0s
individuos fossem iguais e com as mesmas necessidades, mas sim, a publicos distintos.

A representacdo da mulher pelos meios de comunicacdo de massa deve ser avaliada a
partir dos publicos com os quais determinados veiculos possuem impacto e significado. Por
iISSO 0 mesmo grupo midiatico Jaime Cé&mara de Goias possui jornais distintos, com
linguagens distintas, para publicos distintos. Uma representagdo social s pode ser

compreendida se analisada dentro e a partir de uma complexidade social que serve de base
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para a prépria compreensao do papel de cada individuo dentro da sociedade. Guareschi
(2000) ao falar das Representacdes Sociais afirma que as representacdes sociais para assim
serem classificadas precisam passar pela sociedade e existirem dentro de um grau de
generalizacdo, pois s&o realidades sociais e culturais e ndo apenas produgdes simbolicas de
alguns individuos, visto que expressam a identidade e as condi¢fes sociais dos sujeitos que as
reproduzem e as transformam. E no outro que a identidade se constrai.

Para Moscovici (1973) uma representacdo social é compreendida como:

Um sistema de valores, de ideias e de praticas com uma funcdo dupla: primeiramente,
estabelecer uma ordem que habilitard os individuos a orientarem-se em seu mundo
material e social e controla-lo; e, em segundo lugar, possibilitar a comunicagdo entre 0s
membros de uma comunidade por meio do fornecimento de um cbdigo para o
intercambio social e de um cddigo para a nomeacdo e a classificagdo, sem ambiguidades,
dos diversos aspectos de seu mundo e de sua histdria individual e grupal. (MOSCOVICI,
1973, p. xvii)

Dessa forma, a representacdo social da mulher goiana a partir da midia impressa do
Estado é um viés temporal, social e cultural que ainda que possa ser compreendido como a
representacdo social da mulher no Brasil, deve-se considerar a especificidade do recorte de
pesquisa que esta sendo feito para este artigo.

Representacdo feminina

De acordo com Perrot (2005) muitas intempéries surgem para aqueles que se dedicam
aos estudos das mulheres, por se tratar de uma area repleta de incertezas, controvérsias e
ambiguidades. Ao referir-se aos estudos relativos a tematica feminina e a historia das
mulheres nas sociedades ocidentais, a autora afirma que elas ndo existiam no espaco publico.

Partindo desta abordagem historica, as autoras Pinsky e Pedro (2003) afirmam que o
século XIX popularizou e reforcou as concepgOes tradicionais da inferioridade feminina,
gerando a negacdo de muitos direitos as mulheres e dificultando a independéncia deste
género.

Neste contexto, Bourdieu (1999) assevera que homens e mulheres absorvem
representacdes e constroem suas praticas dentro de uma logica social. Numa sociedade

marcada pela exclusdo feminina do espaco publico, as referidas praticas determinam atitudes
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de dominacdo e submissdo. Assim, homens e mulheres, vivendo nas sociedades fortemente
marcadas por componentes patriarcais, colocam sua posicdo social sob a designacédo
originada pela divisdo do trabalho na unidade produtiva familiar e nas relagdes de poder.

As préticas discursivas produzidas pela midia sdo formas simbdlicas que acabam por
veicular nocgdes existentes no meio social, reproduzindo ideias, conceitos e identidades
sociais, corroborando para manutencdo ou transformacdo das relagcdes sociais. No contexto
desta pesquisa, a representacdo social da mulher que é veiculada pela midia impressa,
institui-se através de leituras e interpretacdes sobre a realidade e esta imersa na dimenséo da

relacdo dos sujeitos e do espaco social. Tedeschi (2012) afirma que:

Esses discursos integraram-se as praticas sociais que passaram a determinar a vida das
mulheres. A histéria do corpo feminino é contada pelo olhar masculino, estabelecendo,
através dos discursos, uma “natureza feminina”, voltada unicamente para a maternidade e
a reproducdo. Abordar a construcdo dessas representacfes € revelar o imaginario
masculino presente, impregnado, refletido na cultura. Tradicionalmente se empregam
argumentos extraidos da natureza, da religido, do politico para legitimar a subordinagdo
feminina. (TEDESCHI, 2012, p. 15)

Diante deste panorama, enxergar o discurso midiatico sobre as mulheres na midia
impressa com criticidade €é tarefa impar para promover maior conscientizacdo sobre o papel
da mulher na sociedade. A identificacdo das relacbes e articulacbes de poder que
fundamentam essa construcdo de identidade nos veiculos configura-se como elemento
imprescindivel para sublinhar os sentidos socialmente produzidos entre os sexos, a fim de

delimitar novos conceitos que possam colaborar com a igualdade de género.

O Pdblico, o veiculo e a linguagem na construcdo da Opinido Publica

A midia tem o poder de apresentar conceitos que integrardo o conjunto de
informacdes a que uma pessoa terd acesso para formacéo da opinido publica. As informacdes
agregadas as opinides emitidas pelos mass media em seus discursos compostos por textos e
imagens sao responsaveis por boa parte daquilo que integrara o universo informacional de um
sujeito. Contudo, nem todas as informacdes servem a todas as pessoas pelos mais variados

motivos, entre eles uma inadequacéo de linguagem ou inadequacéo do veiculo aguele sujeito.
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Quando Tuzzo (2016, p. 86) defende que a formacéo da opinido publica s6 é possivel
a partir da consideracdo de "um tripé indissociavel: o publico, o veiculo e a linguagem”, a
autora afirma também que todo produtor de informagdo que pretende avancar para o status de
comunicacdo, quer seja no d&mbito organizacional ou midiatico, precisa ter clareza sobre a
necessidade de considerar o perfil de seus publicos para definicdo da linguagem.

Tuzzo (2005) ao explicar a relacdo entre individual e coletivo na formacéo da opinido
publica considera que o pensamento coletivo desencadeado pela midia atinge um
determinado alcance social por questbes de distribuicdo geografica isolada e ndo por uma
recepcao coletiva, em grupos pré-determinados com possibilidade de discussao e assimilacdo
em grupo. Assim, ao pensarmos no significado dos bens simbolicos criados pela midia, é
importante que se considere a contextualizacdo social daqueles que estardo consumindo tais
produtos. Pensemos na distancia entre o significado de uma mensagem ao ser emitida pelo
veiculo e a decodificacdo que os receptores fardo, ou seja, as varias compreensdes que serao
feitas pelos receptores. Por isso, a consideracdo do publico na constru¢do de uma mensagem
para um determinado veiculo torna-se uma possibilidade de comunica¢do muito maior do que

quando esse tripé ndo é respeitado.

Metodologia

A metodologia desta pesquisa foi composta por pesquisa bibliogréfica; pesquisa
qualitativa firmada em uma Analise de Discurso Critica a partir de textos dos jornais
pesquisados; e entrevistas em profundidade com os editores dos respectivos veiculos. O
artigo também esta fundamentado em um carater social, firmado em Marconi e Lakatos
(1986, p. 20) “quando visa melhorar a compreensdo de ordem, de grupos, de instituicOes
sociais e éticas”.

A pesquisa bibliografica tem base em Flick (2009, p. 62) que estrutura a pesquisa
bibliografica em quatro eixos: "A literatura tedrica sobre o tema a ser estudado; leitura de
pesquisas empiricas realizadas anteriormente sobre o tema, ou similares; literatura sobre
metodologia da pesquisa; literatura teorica e empirica para a contextualizagdo, comparagéo e
generalizacdo das descobertas”.
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Assim, as pesquisas bibliograficas sustentam as pesquisas qualitativas realizadas neste
trabalho e que se respaldam em Minayo (2000, p. 48), autora que as compreende como
"aquelas capazes de incorporar a questdo do significado e da intencionalidade como inerentes
aos atos, as relagbes, e as estruturas sociais, sendo essas Ultimas tomadas tanto no seu
advento quanto na sua transformacdo, como constru¢des humanas significativas".

As pesquisas empiricas se baseiam nas consideracdes de Marques de Melo (2011, p.
20 e 21), que destaca que "a pesquisa empirica é aquela resultante dos processos de
observacdo da realidade, ensejando conhecimento capaz de ser aplicado a préaxis", e vai além
asseverando que "como produtos de coletas de dados factuais, documentados e
sistematizados, as fontes empiricas se convertem em instrumentos fundamentais para anéalise
de tendéncias e formulacdo de previsdes”. Dencker e Da Via (2001, p. 66) completam o
pensamento afirmando que "sua principal finalidade é responder as perguntas colocadas
acerca de fendbmenos, procurando aumentar o grau de conhecimento existente™.

A metodologia se completa nas ideias de multi coletas e multi olhares na pesquisa
qualitativa na identificacdo de um metafendmeno que constitui o tripé sujeito, objeto e
fendmeno, defendido por Tuzzo e Braga (2016)

O metafendmeno pode ser compreendido como um experienciar além da consciéncia.
Para Gil (2005), trata-se de um lugar de vivéncia, de acontecimentos e fatos que incorporados
a realidade do mundo social suporta, comporta e possibilita o funcionamento psicossocial dos
sujeitos. E o metafendmeno que incorpora e oferece a pesquisa todos estes elementos, dando
margem ao pesquisador de identificar as demais categorias do Vértice sujeito, objeto,
fenémeno.

Neste artigo a identidade feminina é o objeto/ fendmeno, 0s sujeitos sdo as mulheres e
0 metafenébmeno pesquisado a partir do fenémeno e do objeto identificara a representacdo da

mulher nos jornais impressos goianos.

Qual é a mulher estampada nas capas dos jornais?
Visando encontrar respostas sobre a representacdo da mulher na midia impressa
goiana este trabalhou buscou conhecer as defini¢des institucionais e editoriais do Jornal

Daqui e Jornal O Popular, veiculos comercializados pelo Grupo Jaime Céamara, afiliado da
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Rede Globo em Goiés, que atualmente configura-se como a maior empresa de comunicacgéo
do Estado.

Para isso, foram realizadas entrevistas em profundidade com Luciano Martins e
Fabricio Cardoso, respectivamente editores do Jornal Daqui e Jornal O Popular, na sede do
Grupo Jaime Camara, localizada em Goiania (GO), no més de abril de 2017. Reiteramos que
as frases atribuidas aos editores neste trabalho foram transcritas de forma literal,

absolutamente idénticas ao que eles proferiram durante as entrevistas.

Entrevista com Luciano Martins, Editor do Jornal Daqui

Questionado sobre os critérios de noticiabilidade do Jornal Daqui, Luciano Martins
afirmou que o veiculo seleciona os fatos que sdo de interesse do publico leitor, pois antes de
lancar o Jornal Daqui, o Grupo Jaime Camara realizou uma pesquisa com 0s potenciais
leitores, visando a criacdo de um veiculo que pudesse atender os anseios destas pessoas, e que
ainda hoje, esta pesquisa fundamenta o carater editorial do veiculo, que prioriza a publicacdo
de matérias sobre cidades, servigos, entretenimento, esporte e noticias policiais.

Para responder o questionamento sobre qual é o publico-alvo do jornal, Luciano
asseverou que o Jornal Daqui contempla um puablico que ndo possuia a pratica de leitura de
jornais, por isso o veiculo foi concebido em formato tabloide a fim de assumir uma
configuracdo compacta que possibilite leitura facil e rapida por um preco baixo. Ressalta-se
que atualmente o jornal é comercializado por R$ 1,00.

Ao interrogarmos se o Jornal Daqui possuia algum estudo de publico para saber a
quantidade de homens ou mulheres leitores e suas respectivas faixas etarias, Luciano assentiu
e disse que essas pesquisas de publico sao realizadas periodicamente, sobretudo, no momento
da “troca de brindes*”. Ele afirma que a proporcéo de leitores é equilibrada, sendo composta
de 50% de leitores homens e 50% mulheres. Quanto a faixa etéria, o editor afirmou que
corresponde a 25, 30 anos, sem limite de idade, para ambos 0s géneros.

Em relacdo a construcdo da linguagem, se ela podia ser considerada abrangente ou

limitada aos publicos-alvo, Luciano afirmou ser “uma linguagem que qualquer um pode ler,

4 0 Jornal Daqui conta com uma promocéo bimestral, na qual os leitores podem trocar uma cartela com selos
que sdo publicados diariamente na capa do veiculo por algum brinde, que na grande maioria das vezes é
composto por utensilios domésticos, tais como pratos, copos, talheres e lougas de variadas formas e tamanhos.
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entdo, a partir do momento que vocé faz um texto curto, objetivo, com linguagem mais
simples, vocé pega aquela pessoa que as vezes ndo tem tanta instrucdo escolar, mas nao
impede também que uma pessoa com curso superior consiga ler esse jornal”, pontuou.

Questionado sobre como a mulher é representada no Jornal Daqui, Luciano afirmou
que o veiculo busca dar um tratamento igualitario para homens e mulheres, sem fazer
qualquer diferencia¢do entre os géneros: “O que ¢é noticia, a gente procura focar. Nosso
primeiro critério é saber o que é noticia”. O editor pontuou que em algumas épocas, ha maior
incidéncia de contetdo noticioso sobre mulheres, justificado por questdes temporais: “quando
se fala na semana da mulher, no dia da mulher ou no més da mulher, tem mais informacoes
porque procuramos dar muita informacédo sobre servicos, entdo na semana da mulher existem
varias acbes que oferecem atividades para as mulheres, e nesse caso a gente da um
tratamento, um carinho mais especial em virtude disso”.

Ao ser questionado se as mulheres eram representadas de forma vulgar no Jornal
Daqui, Luciano respondeu que nao e completou: “as vezes pode haver uma falsa impressédo
de que acontece isso porque a gente coloca diariamente a “Garota da Capa™, mas ali 0
principal critério, a primeira coisa, ‘é que tem que ser’ mulheres famosas. Porque as pessoas
que saem ali, aquilo ali é o trabalho delas, entdo nds ndo estamos pegando, por exemplo, uma
pessoa que trabalha numa outra area, e estamos usando o corpo dela, para por ali, para vender
jornal, ndo!”. Além disso, o editor reiterou que a “Garota da Capa”, atende o “interesse de
outras mulheres em ver aquelas mulheres, principalmente na questdo “ah, o que ela esta

9% ¢

fazendo para ter uma vida sauddvel melhor” “o que ela estd fazendo para ter um visual
melhor”, “0 que tem de dica nisso tudo, sabe?”.

Sobre a proporc¢do de pessoas que trabalham na producdo/redacédo do jornal, o editor
informou que atualmente, ha 3 homens e 3 mulheres nesta area do veiculo, sendo do género
masculino o proprio entrevistado, um subeditor, um reporter, e do género feminino, trés
repdrteres. Luciano também afirmou que hoje o Jornal Daqui e o O Popular possuem a

mesma equipe de diagramacgdo, mas que em outros periodos, o primeiro contava com uma

5> Em todas as suas edicBes, o Jornal Daqui publica a foto de uma mulher em poses e trajes sensualizados em sua
capa. O veiculo denomina este quadro como “Garota da Capa”.
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equipe exclusiva composta por um homem e uma mulher, escolhidos de forma nada

proposital, e que o Unico critério para contratacdo € que o profissional seja jornalista.

Entrevista com Fabricio Cardoso, Editor de O Popular

Em relacdo aos critérios de noticiabilidade adotados pelo Jornal O Popular, o editor
Fabricio Cardoso afirmou que o veiculo privilegia numa escala de relevancia os assuntos
locais, mas que isso ndo necessariamente implica em fechar os olhos para assuntos externos.
Pontuou que o jornal possui uma cobertura bastante focada em cidades e em politica.

Sobre os publicos-alvo do jornal, Fabricio afirmou que se trata do publico de Classe A
e B. Ele também disse que o jornal possui uma definicdo bem especifica: “NOs somos um
“Quality Paper”, como se define, que dialoga com a parcela mais intelectualizada e
economicamente mais privilegiada da populagdo, ao contrario do ‘Daqui’ que é um jornal
mais popular. E nesse seguimento que a gente se posiciona”, asseverou.

Questionado se o jornal possui algum estudo de publico para saber a quantidade de
homens e mulheres leitores e suas faixas etarias, Fabricio assentiu e disse que as mulheres
correspondem a 55% do publico leitor, enquanto os homens ocupam a parcela restante de
45%. Sobre a faixa etéria, o editor disse que é 25 a 40 anos para ambos 0s géneros.

Em relacdo a linguagem do jornal, perguntamos se ele a considerava abrangente ou
limitada aos publicos-alvo. Fabricio afirmou que o jornal ndo publica noticias muito
setorizadas e que o veiculo procura esmiucar 0s assuntos, pois acredita que essa € uma forma
de atingir mais leitores: “tem uma méaxima no jornalismo que diz que quanto mais o jornalista
trabalha, menos o leitor sofre. Entdo ¢ isso, se o leitor ‘ta’ sofrendo é porque a gente
trabalhou pouco, nds temos que facilitar a assimilagdo daquele contetido que a gente ‘t4’
propondo. Quando a gente decide por uma matéria a gente ‘ta’ propondo um debate e se vocé
exclui a pessoa do debate a gente ‘ta’ de alguma forma negligenciando nosso trabalho”.

Sobre a forma que a mulher é representada pelo Jornal O Popular, o editor afirmou
que o jornal ndo diferencia homens e mulheres, mas que também néo deixa de estar atento as
mudangas e conquistas femininas: “pode parecer um discurso demagdgico, mas a gente ndo
faz distincdo entre homem e mulher. Quando ‘fala assim’ que nos queremos dialogar com o

goianiense, pouco importa se ele € homem ou mulher, € um ser humano, que tem a sua
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capacidade intelectual de absorver e entrar em alguns debates”. Além disso, pontuou: “Agora,
claro, tem hoje uma agenda feminina muito em voga, que a gente procura estar atento”. E
completou: “é noticia constante nossa aqui, quando uma mulher assim, por exemplo, sofre
um assedio e ela denuncia isso, pra nés ¢ um contetdo importante, porque ele sinaliza pra
sociedade uma mudanga de conteudo, mas quando a gente faz isso, ndo ¢ pensando, ‘ah eu
quero que as mulheres leiam e os homens ndo’, eu quero que a sociedade leia essa mateéria e
tenha contato com ela. Eu te diria que ndo tem assim nenhum processo especial canalizado
para mulheres, agora os assuntos da agenda do empoderamento feminino, estdo muito
presentes e a gente os trata de uma forma que faga sentido a todos”.

Questionado se a mulher era representada de forma vulgar no jornal, Fabricio disse
gue ndo e tracou um comparativo sobre o Jornal O Popular e o Jornal Daqui: “eu acho que
no O Popular é até mais confortavel pra gente responder, porque nds nao temos essa
explorag¢ao assim da imagem feminina como um instrumento de audiéncia, como o ‘Daqui’
tem, mesmo com esses cuidados que esse jornal adota. N6s ndo temos isso. A mulher esta ali
na capa por uma questdo sobre o que ela fez, ndo porque ela é bonita, porque tem uma bunda,
ou tem peitos, isso para nos é irrelevante, o importante é que quando uma mulher esta 14, é
porque ela esteve como qualquer pessoa, a partir das suas potencialidades para gerar uma
noticia, tanto faz se for intelectual, esportiva ou artistica, se a mulher esta ali na nossa capa,
ndo € a partir do seu corpo, e sim pelo que ela produz, enquanto um agente da sociedade”. E
finalizou: “O “Daqui” de fato tem esse flerte assim, com uma questdao mais visual e sensorial
da mulher, mas de qualquer forma, eles resguardam ainda uma retaguarda que ofereca algum
conteudo além do corpo da mulher, pra gente ndo tem isso, se uma mulher esta ali, ela esta
ndo porque ela € mulher, mas porque ela é noticia”.

Sobre o género dos profissionais que atuam na redacdo do veiculo e em qual
proporcao, Fabricio afirmou que o quadro € composto por 50% de mulheres e 50% de
homens, mas que isso é algo aleatorio e nada proposital, e que inclusive divide o cargo na

editoria com uma mulher, a editora Silvana Bittencourt.

Analise dos discursos dos jornais
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Para efetivacdo do estudo de campo que esta alicercado na analise de discurso critica,
selecionamos 28 noticias que falam sobre mulheres, sendo 18 extraidas do Jornal Daqui e 10
do O Popular, veiculadas nas capas dos dois jornais impressos comercializados pelo Grupo
Jaime Camara em Goias, que neste contexto representam o corpus de pesquisa.

A principio a pesquisa seria realizada entre os dias 5 a 11 de mar¢o, com inicio no
domingo antecedente ao Dia Internacional da Mulher, e término no sabado posterior a data.
Porém, o Jornal Daqui ndo possui edigdo exclusiva no domingo. Aos sébados, o veiculo
publica uma edicdo de fim de semana. Por isso, o periodo de analise foi estendido tanto no
Jornal Daqui quanto no O Popular, a fim de manter a compatibilidade de datas analisadas
para os dois veiculos. Dessa forma, o recorte temporal foi estabelecido entre os dias 04 a 12
de marco de 2017, semana do Dia Internacional da Mulher, delimitado no dia 08 de marco.

As matérias foram divididas em sete categorias: Politica, Violéncia, Esportes,
Maternidade, Sexo, Profissdo, Dia da Mulher e Celebridades.

No periodo escolhida para a pesquisa, 0 Jornal Daqui ndo veiculou nenhuma noticia
na categoria “Politica”. No Jornal O Popular hd uma chamada intitulada: “Wilder contesta
Liucia Vania e sai em defesa do governador”.

Na Categoria “Violéncia” o Jornal Daqui publicou cinco chamadas em suas capas:
“Corpo em MS pode ser de diarista”, “Filha de 4 anos viu idoso balear a mae”, “Costureira
some no mesmo setor da garota Ana Clara”, “Mais uma moradora de rua ¢ assassinada”, e
“Desaparecimento ¢ Morte: Nayara, Ana Clara, Rejane... Quantas ainda virdo? Corpo de
costureira é encontrado. Ela foi uma das 4 mulheres que desapareceram misteriosamente em
3 meses”. O Jornal O Popular publicou seis chamadas: “Diarista foi baleada ao lado da filha
de 4 anos”, “Uma mente entre dois mistérios”, “Vulneraveis: Chacina aumenta tensao nas
ruas”, “Namorada diz que buscou suspeito”, “Costureira some apos abordagem” e “4 casos e
muitas coincidéncias”.

Em “Esportes”, encontramos uma chamada no Jornal Daqui com o titulo: “Meninas
de Goias vao ao brasileiro”. No O Popular ndo houve nenhuma publicagdo nesta tematica.

Em “Maternidade” encontramos uma chamada no Jornal Daqui: “Gravida de

quintuplos espera 1 menino e 4 meninas”. No O Popular ndo houve nenhuma publicacéo.
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Na categoria “Sexo” ha uma chamada no Jornal Daqui intitulada: “Giovanna da dica
para manter a relagdo quente”. A noticia poderia até ser enquadrada na categoria
celebridades, pois a personagem da matéria € uma atriz global, no entanto, apresenta teor
sexual exacerbado, diferentemente de outras noticias cunhadas na categoria celebridades. No
Jornal O Popular ndo ha nenhuma noticia com esta tematica dentro do periodo analisado.

Em “Profissao” ha duas chamadas no Jornal Daqui, alcunhadas como: “Empresaria ¢
suspeita de aplicar golpes” e “Ibama: Servidora condenada em 2012 se entrega a PF”. No
Jornal O Popular ha uma chamada intitulada “Ex-servidora do Ibama se entrega a PF”.

Dentro da categoria “Dia Internacional da Mulher” encontramos duas chamadas no
Jornal Daqui: “Dia da Mulher. Parabéns! E aproveite atividades gratis hoje” e “Vai que ¢é
sua, mulher! ‘Daqui é show’ faz festa com homenagem e brindes para elas”. No O Popular
também duas chamadas: “O feminismo mais potente na era digital” e “Elas decidem o jogo”.

Em “Celebridades” encontramos seis chamadas nas capas do Jornal Daqui: “Viviane
mantém reinado na folia carioca”, “Monique mostra resultado de dieta e malhagao”, “Posar
nua dé sensacdo de liberdade”, “Gabi dé4 presente especial para o maridao”, “Leticia mostra
boa forma e ousadia” e “Soésia de Anitta disputa concurso Miss Bumbum”. No O Popular ndo

foi publicado nenhum contetido noticioso que possa ser enquadrado nesta categoria.

A mulher representada no Jornal Daqui: um corpo destinado a atrair audiéncia,
esquentar a relacao e procriar. Até quando?

Correlacionando a premissa observada por Tuzzo e Bernandes (2014) sobre a
importancia da primeira pagina do jornal e o poder simbdlico que esta carrega com a capa do
Jornal Daqui, verificamos que neste veiculo, a “Garota da Capa” retrata diariamente uma
mulher com expressdes carregadas de erotizacdo, quase sempre trajadas com roupas intimas
ou de banho em tamanhos minusculos, que deixam a mostra Seus cOrpos em poses
sensualizadas. Este é o conteldo sobre mulheres que mais ganha importancia na capa deste
jornal. Tal publicacdo deixa claro a objetificacdo das mulheres, a partir da utilizacdo das
imagens de seus corpos na busca por audiéncia, que influi em desvalorizacao e vulgarizagédo

do género feminino.
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Apesar do editor do Jornal Daqui, negar que a mulher seja vulgarizada em suas
edicdes, o proprio editor do Jornal O Popular, contrapfe esta afirmacao ao dissertar sobre a
concepgdo editorial do veiculo que representa: “nds ndo temos essa exploracdo assim da
imagem feminina como um instrumento de audiéncia, como o ‘Daqui’ tem [...] a mulher esta
ali na capa por uma questdo sobre o que ela fez, ndo porque ela é bonita, porque tem uma
bunda, ou tem peitos, isso para nds € irrelevante [....] 0 “Daqui” de fato tem esse flerte assim,
com uma questdo mais visual e sensorial da mulher”.

Na andlise, identificamos uma chamada na categoria “Sexo” intitulada: “Giovanna da
dica para manter a relacdo quente” protagonizada por uma atriz global, que por sua exposi¢ao
midiatica adquire status de celebridade, um modelo de mulher a ser seguido. Sobre isso,
Tuzzo (2015) afirma que a criacdo dessas celebridades pela midia é uma forma de
materializar em um personagem o modelo de perfeicdo, provocando um deslumbramento
coletivo. Assim, a noticia em questdo sugere que outras mulheres devem seguir os conselhos

da atriz a fim de obterem uma vida sexual bem sucedida: Ainda sobre isso, Tuzzo assevera:

Se € verdade que nem todos se deixam hipnotizar e atrair por uma forma de vida similar
a dos meios de comunicacdo de massa, ndo sdo poucos os que lutam para que suas vidas
sejam iguais as vividas pelos personagens do jornal, da TV ou do cinema. Nesse
processo, mais do que a midia criar constantemente personagens com 0s quais a
sociedade possa se identificar, a propria sociedade seleciona (das mais variadas formas)
celebridades ou herdis que passardo a ser identificados como padrdes de comportamento
coletivo, em seguida reafirmados pela midia (TUZZO, 2005, p. 122).

Ha também uma chamada categorizada em “Maternidade” alcunhada como: “Gravida
de quintuplos espera 1 menino ¢ 4 meninas”. Ao mesmo tempo, na categoria “Profissdo” ha
duas chamadas bem contundentes: “Empresaria ¢ suspeita de aplicar golpes” e “Ibama:
Servidora condenada em 2012 se entrega a PF”.

Confirmando-se atraves da contribuicdo de Tedeschi (2012), presente no aporte
tedrico deste trabalho, o discurso jornalistico do Jornal Daqui perpetua a histéria do corpo
feminino, contada pelo olhar masculino, que delimita o que o autor chama de “natureza
feminina”, voltada unicamente para a maternidade e a reproducdo. Nas chamadas deste
jornal, a mulher é bem sucedida quando explora seu carater sexual ou maternal, mas nao é

bem sucedida em sua carreira profissional.
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As mulheres também sdo pouco representadas por atividades esportivas, visto que na
categoria “Esportes” s6 encontramos uma chamada de capa com o titulo: “Meninas de Goias
vao ao brasileiro”. Ainda assim, 0 termo "meninas” também possui um carater pejorativo,
diferente de atletas, por exemplo, que poderia ter sido utilizado na matéria.

Na entrevista, o editor do Jornal Daqui pontuou que o jornal concede grande énfase
ao conteudo noticioso de carater policial. Esta informacdo de fato é verificada na pratica,
diante da ampla cobertura do veiculo nesta tematica. Ao todo foram encontradas cinco
chamadas de violéncia contra mulheres no periodo pesquisado. No entanto, essas noticias sao
superficiais e ndo demonstram preocupacdo em ampliar o debate social sobre o tema, pois
nem ao menos abordam medidas preventivas, politicas ou o contato de 6rgaos publicos que
atuam na defesa ou elucidacéo de casos com este teor, 0 que seria de grande valia para ajudar
possiveis leitoras que estejam inseridas em um contexto dessa natureza.

Os conteidos noticiosos presentes na capa do Jornal Daqui também assinalam a
desvalorizacdo da mulher enviesada pelo seu posto profissional, conceito ja utilizado neste
trabalho a partir da contribuicdo de Bourdieu (1999), que prevé a colocacdo da posicao social
masculina ou feminina sob a designacdo originada pela divisdo do trabalho. Em seis
chamadas, o discurso jornalistico ndo se detém pelo fato de envolver determinada mulher e
ser potencialmente noticioso, e vai além, referenciando-as através de suas ocupacOes
profissionais. Ha que se considerar que o jornal ndo veiculou nenhuma chamada sobre a
atuacdo de mulheres na politica.

No Jornal Daqui, o préprio quadro de profissionais que trabalham na producdo do
jornal colabora para esta conclusdo, pois é composto por 3 homens e 3 mulheres, sendo o
género masculino representado pelo préprio entrevistado, um subeditor e um repdrter,
enquanto as trés mulheres sdo todas repoérteres, de onde se conclui que os cargos de maior
escaldao dentro do veiculo sdo ocupados unicamente por homens. O editor afirmou que o
género ndo € um critério para contratacdo, mas seria entdo um critério para ocupacao de
determinadas fungdes?

Merece destaque um ponto controverso entre a entrevista concedida pelo editor do
Jornal Daqui e o conteudo publicado pelo jornal, analisado sob a ética da analise de discurso

critica. Quando questionado sobre a representagdo da mulher no veiculo, o profissional alega
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que o jornal busca dar um tratamento igualitario entre homens e mulheres, sem jamais
privilegiar um ou outro género na veiculacdo de noticias. Afirma também que em alguns
periodos pode haver maior incidéncia de noticias sobre mulheres, por exemplo, no dia da
mulher ou no més da mulher. No entanto, somente duas chamadas foram divulgadas pelo
veiculo para comemoracao do “Dia Internacional da Mulher” e ambas sugerem a participacdo
em atividades gratuitas com distribuicdo de brindes. Além de ndo se efetivar a fala do editor
sobre o reforgco noticioso no periodo especifico, as parcas noticias ndo contam com nenhuma
discussdo aprofundada sobre os reais motivos da existéncia desta data, que longe de ser
comemorativa, representa a luta e a reivindicagdo das mulheres por igualdade de direitos

entre 0s géneros masculino e feminino.

A mulher no Jornal O Popular: superficialmente e contraditoriamente empoderada

No O Popular ndo ha nenhum contetido semelhante ao “Garota da Capa”, presente no
Jornal Daqui. Também néo foi veiculada no periodo analisado nenhuma publicacéo referente
as categorias “Sexo”, “Maternidade” ou “Celebridades”. Em “Profissdo ha uma chamada
intitulada: “Ex-servidora do Ibama se entrega a PF”. Dessa forma é possivel concluir que
neste veiculo a representacdo da mulher ndo € limitada pela caracterizacdao sexual ou maternal
como acontece no Jornal Daqui, embora o discurso jornalistico sobre o ambito profissional
das mulheres seja tdo superficial quanto o deste altimo.

Em relacdo ao contetdo policial, o Jornal O Popular também possui ampla cobertura,
a julgar pelas seis chamadas veiculadas dentro do periodo pesquisado. Contudo, o conteido
também se apresenta de forma superficial e nada contributivo para o debate sobre a
necessidade de erradicacdo da violéncia de género.

A diferenciacdo pela divisdo do trabalho é utilizada parcialmente no Jornal O
Popular: Duas das seis chamadas categorizadas em “Violéncia” e a tnica chamada alocada
em “Profissdo” também fazem referéncia a mulher dentro do fato noticiado, utilizando o seu
posto profissional, porém, em relacdo aos profissionais do veiculo, o editor afirmou que o
quadro é composto por 50% de mulheres e 50% de homens, algo que ele chama de aleatério e

nada proposital, reiterando ainda que compartilha a ocupacgédo na editoria com uma mulher,
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chamada Silvana Bittencourt, diferentemente do que acontece no Jornal Daqui, onde o0s
cargos de chefia sdo ocupados somente por homens.

Encontramos contetdo noticioso sobre mulheres politicas no Jornal O Popular, o que
confirma a fala do editor do veiculo, na qual assevera que 0 mesmo possui uma cobertura
bastante focada em cidades e em politica, no entanto, a chamada intitulada “Wilder contesta
Ldcia Vania e sai em defesa do governador” acaba por demonstrar incompeténcia e provocar
desvalorizacdo da mulher em sua atuacéo politica.

Confirmando a fala do editor de O Popular de que o veiculo busca estar atento a
agenda do empoderamento feminino, no Dia Internacional da Mulher foram publicadas duas
chamadas em sua capa sobre a temética: “O feminismo mais potente na era digital” e “Elas
decidem o jogo”, sendo que a primeira debate questdes pertinentes a luta das mulheres por
igualdade de direitos, potencializada pela popularizacdo da internet, e a Gltima fala sobre a
necessidade de se quebrar tabus e reconhecer o trabalho de mulheres no meio futebolistico, ja
que estas atuam longe dos holofotes e sem reconhecimento por parte dos torcedores dos

times.

Consideracoes Finais

A partir do cruzamento dos dados levantados nas entrevistas em profundidade e na
analise de discurso critica da midia, fica evidente que no Jornal Daqui a mulher é
representada de forma vulgar, discriminatéria e excludente. A imagem predominante da
mulher neste veiculo é a de “mulher objeto”. No Jornal O Popular, a mulher ndo é
representada de forma vulgar e hd um avanco na discussao de temas relevantes a igualdade de
género, sobretudo, aqueles que foram pautados na agenda do empoderamento feminino. No
entanto, o veiculo ainda possui desafios complexos para extirpar conteudos que revelam
tracos de discriminacdo e excluséo.

Fica claro que embora pertencam a um mesmo Grupo Comunicacional, o Jornal
Daqui e o Jornal O Popular diferenciam suas linguagens para alcangar diferentes publicos.
Ao observarmos o contexto social da vida em um pais marcado por deficiéncias alarmantes

em educacdo, podemos pontuar que a construcdo de representacdes sociais midiaticas
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pautadas pela desigualdade entre homens e mulheres colabora para a manutencdo do status
quo.

A0 apresentarem conceitos, valores e ideias que integrardo o conjunto de informacoes
para a formacdo da opinido publica, os jornais devem oferecer aos seus publicos contetdos
que colaborem com o debate social acerca da igualdade entre homens e mulheres, a fim de
ajudarem a extirpar as mazelas sociais existentes na sociedade que decorrem da valorizacao

do género masculino em detrimento do feminino.
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