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LISBOA E RIO DE JANEIRO COMO ESPACOS DE MEGAEVENTOS:
O discurso midiatico em uma contextualizacéo histérico-social !

LISBON AND RIO DE JANEIRO AS MEGA-EVENTS SPACES:
The mediatic discourse in a historical-social contextualization

Isabel Ferin Cunha 2
Simone Antoniaci Tuzzo®

Resumo: Este trabalho analisa o discurso midiético acerca dos megaeventos Jogos
Olimpicos 2016, ocorrido no Rio de Janeiro - Brasil e Web Summit, realizado em
Lishoa - Portugal. O objetivo é estudar a cobertura que a midia faz desses eventos,
tendo em conta algumas categorias narrativas e temdticas, além da
contextualizacdo historico-social em que os eventos sdo realizados. Para isso
foram selecionados o Jornal O Globo e a Revista Veja no Brasil; e 0 Semanario
Expresso e a Revista Sabado em Portugal. O periodo de analise foi composto por
mateérias veiculadas em agosto e novembro, meses de realizag¢do dos eventos.

Palavras-Chave: Megaeventos. Web Summit 2016. Jogos Olimpicos 2016.
Discurso Midiético.

1. Megaeventos na Sociedade Moderna e a relagdo com a Cidade

Uma das mais poderosas tendéncias do seéculo XX foi o crescimento urbano e a
emergéncia de megacidades, principalmente em paises em desenvolvimento. Desde o final do
século passado que as cidades tém sofrido enormes pressdes de sustentabilidade no dominio
da economia, do ambiente e das questdes sociais (emprego, habitacdo, transporte, agua,
saneamento basico etc.). A Unido Europeia tentou minimizar a degradacdo das cidades e do

patriménio através de programas especificos como os designados “cidades capitais da

! Trabalho apresentado a DTI 07 - Discursos e Estéticas da Comunicagdo, do XV Congresso IBERCOM,
Faculdade de Ciéncias Humanas da Universidade Catélica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017.

2 Licenciada em Historia pela Faculdade de Letras de Lishoa (1974), Mestre (1984) e Doutora (1987) em
Ciéncias da Comunicacao pela Universidade de S&o Paulo, Brasil e Pés-Doutorada em Franga (CNRS, 1991). E
Professora Associada, com agregacdo, da FLUC, Universidade de Coimbra. E Investigadora Principal do Centro
de Investigacdo Media e Jornalismo. Coordenadora (2013-2015) do projeto Cobertura Jornalistica da Corrupgédo
Politica: uma perspectiva comparada Brasil, Mocambique e Portugal (2013-2015). E-mail:
barone.ferin@gmail.com

3 Graduada em Relacdes Publicas (1985) e Mestre em Comunicacédo Social pela Universidade Metodista de Séo
Paulo (1997); Doutora (2004) e P6s-Doutora pela Universidade Federal do Rio de Janeiro (2014). E professora
Associada do Programa de Pds-Graduacdo em Comunicacdo - PPGCOM, da Faculdade de Informacdo e
Comunicacdo na Universidade Federal de Goiés - UFG, Brasil. Coordenadora do Laboratdrio de Leitura Critica
da Midia - UFG - Brasil. Email: simonetuzzo@hotmail.com
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cultura” que objetivam a revitalizacdo dos centros urbanos, a recuperacdo do patriménio e a
divulgacéo das culturas nacionais europeias.

Os Estados Unidos assistiram, simultaneamente, a um preocupante desinvestimento
nos grandes centros urbanos, principalmente em cidades industriais como Detroit, seguido de
politicas de gentrificacdo que tendem a consolidar apartheids econémicos e sociais. Nos
paises em desenvolvimento, como a Africa do Sul, a india e o Brasil, os Megaeventos tém
constituido estratégias de desenvolvimento e aprendizagem para a resolucdo dos problemas
das suas megacidades (KONRAD ADENAUER STIFTUNG, 2016).

Para se pensar em Megaeventos, € importante que consideremos a relacdo de
existéncia desses acontecimentos com a sociedade dinamica e em constante transformacéo.
Sodré (2016) afirma que o megaevento é um objeto tedrico novo, fruto de uma mutacao
urbana que traz a cidade antes tida como uma megamaquina industrial para uma nogdo
ascendente de espaco urbano como um lugar de telefluxos e estética em seus mais diferentes
desdobramentos semidticos. Para o autor 0 megaevento ndao é uma festa "no sentido de troca
fundacional ou de expressdo do querer viver em comum, mas um esguema operativo a
servigo de grandes corporagdes, destinado a reconfigurar o espacgo urbano e a projetar a sua
imagem em termos de atratividade econémica”. (SODRE, 2016, p. 17).

A critica feita por Sodré (2016) dialoga e pde em causa as estratégias que estdo hoje
associadas a realizacdo dos megaeventos e as candidaturas promovidas pelos paises e as
cidades de acolhimento.

Rivera (2014) afirma que os megaeventos sdo acontecimentos responsaveis por
projetos cada dia mais espetaculares como estratégias de atrair investimentos para as cidades.

Estes projetos constituem respostas, muitas vezes sobre-orcamentadas, aos desafios
urbanos, em que 0s custos se inscrevem nos orcamentos por décadas e os beneficios sdo
absorvidos por poucos, em alguns meses. Salienta-se, no entanto, o papel dos megaeventos na
chamada de atencdo da opinido publica para as cidades e os seus problemas, atraves de
campanhas de comunicacdo centradas na sustentabilidade e na qualidade de vida,
independentemente dos negocios que se perfilam. Nesta relacdo entre a cidade e o

megaevento Freitas et al., colocam que:

0s megaeventos, cada vez mais, estdo sendo incorporados as rotinas dos noticiarios
[...] uma oportunidade da cidade reforcar, refazer ou encontrar sua vocagao,
atraindo turistas e neg6cios. Entram em cena os profissionais de marketing. O
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citybranding torna-se a ferramenta para as cidades disputarem a atencdo de turistas,
investidores, artistas e eventos. [..] Ao sediar um megaevento, a cidade se
transfigura em negdcio no qual a gestdo do espaco publico pode ser compartilhada
ou entregue a grupos de empresas. (FREITAS et al., 2016, p. 21)

Quando pensamos na conceituacdo do megaevento, devemos ter em consideracdo a
sua natureza, o caderno de encargos que tem associado, 0 modelo de gestdo e negdcios
utilizado e, evidentemente, os publicos a que se destina (in loco e via meios de comunicagéo).
Numa perspectiva concisa, 0 evento precisa ser visto a partir de seu impacto econdmico,
importancia social, interferéncia no cotidiano, impacto na cidade sede e no turismo. Assim, 0
evento precisa prever o local, as relacbes de construcdo que o envolve, 0s impactos
financeiros de sua realizacdo, os negdcios paralelos e futuros, bem como os imaginarios e
simbologias que o acompanham.

Freitas et al. (2016) trabalham com a ideia do impacto urbano que um evento provoca,
a relacdo com o imaginério das pessoas, mas, sobretudo, o impacto da midia, explicando que
um megaevento ndo deve ser medido pelo seu tempo de duracdo, e sim as reverberacfes que
se estendem por toda a sociedade, inspirando e impactando a coletividade, sendo remetido ao
conceito de fato social.

Deste modo, constituem mais-valias expectaveis dos megaeventos, quando divulgados
na midia e nas redes sociais, a sua capacidade de gerar imaginarios e consumos simbdlicos,
que se materializam no tempo e no espago por meio do turismo e das indUstrias criativas e
culturais (URRY, 1995).

Os eventos destacados nesta pesquisa e 0s discursos gerados pela midia possuem uma
relacdo do evento com a cidade e por consequéncia, com a sociedade. Os interesses
governamentais ficam explicitos muitas vezes no discurso midiatico e a comunicagdo nédo se
restringe a realizacdo do evento, mas as relacdes de poder que os eventos possuem de forma
material e simbolica diante dos mais variados publicos envolvidos e que estdo direta ou
indiretamente impactados pelas suas realizagdes. Assim, os eventos Web Summit e Jogos
Olimpicos 2016 s&o descritos neste trabalho com a ideia de apresentar o discurso midiatico a
partir de uma andlise critica da midia como um dos organismos sociais envolvidos na sua

realizacao.

3175



ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicacdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

2. O discurso midiatico sobre megaeventos: perspectivas tedrico-metodoldgicas

A andlise do discurso midiatico envolve ndo sé multiplas disciplinas, como diversas
correntes epistemologicas e tedricas (DEACON et al, 1999). Ndo sendo nosso objetivo entrar
nesta discussdo neste trabalho, assumimos que a analise dos discursos midiaticos é
fundamentalmente interpretativa. Isto quer dizer que, a interpretacdo e busca de sentidos,
envolve componentes subjetivos e ideoldgicos do leitor/analista, que ndo podem ser
ignoradas (LEAL et al, 2011). Neste sentido, 0 nosso objetivo € identificar, no conjunto das
noticias dos meios selecionados: 1. as macro-tematicas e as tematicas, os enquadramentos das
macro-tematicas e das tematicas, os atores e 0S cenarios 2. 0s géneros jornalisticos, as
fotografias, ilustracdes e outras infografias; 3. o tom da narrativa, tal como positiva, negativa
e neutra (CUNHA, 2012).

A analise do discurso midiatico de megaeventos como as Olimpiadas e as Web
Summits ndo podem esquecer as reflexdes produzidas por teéricos que se debrucaram sobre
disrupgOes do quotidiano midiatizadas, tais como Daniel Boorstin (1987), Daniel Dayan e
Katz (1996).

Boorstin (1987) discute a ameaca a realidade a que esta sujeita a sociedade americana,
crescentemente envolvida pela informacédo publicitaria e pela industria de relagbes publicas,
que tendem a construir realidades paralelas aos acontecimentos. Nessas realidades
construidas as pessoas tornam-se personalidades ou celebridades, os acontecimentos advém
oportunidades para negdcios e as campanhas publicitarias objetivam expandir imagens e
climas favoraveis, criando em grande medida falsas ilusdes sobre a realidade. O autor designa
este processo de construcdo de pseudo-realidade, que funciona como “facsimile da vida”, e
salienta o papel central de acontecimentos sobre-dramatizados a que chama “pseudoeventos”.

Para a midia o fato de estes acontecimentos serem programados, controlados e
encenados torna-os muito atrativos. Sublinha, igualmente, o papel da imagem e a capacidade
de manipulacdo que ela envolve, promovendo “hiper-realidades” e ‘“ndo-realidades”,
conceitos que foram posteriormente desenvolvidos em estudos e pesquisas sobre a midia. Se
quisermos extrapolar estas reflexBes para os atuais desenvolvimentos tecnoldgicos,
poderemos discutir em que medida novas ferramentas digitais e novos conteddos, como 0s
jogos e as apps de toda a espécie, contribuem para o refor¢o destas caracteristicas dos

“pseudo-acontecimentos”.
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Dayan e Katz (1996) centram-se na andlise da televisdo e das ceriménias transmitidas
por este dispositivo. Para estes autores que escrevem em 1992, a cobertura jornalistica de
cerimdnias promovida pelas televisdes distinguem-se de outros programas por interromperem
os fluxos noticiosos e também a programacdo habitual. Esta interrupcdo do cotidiano e a
convergéncia sobre a “cerimodnia”’ gera como que um quase monopodlio da atengdo do
publico. Os autores consideram ainda que estes eventos existem independentemente da
televisdo, apesar de muitas vezes contarem com 0 seu apoio, sdo criagdes de instituicdes do
“centro” (politico, econémico, religioso etc.) e apoiam-se em valores consensuais universais.
Caracterizam-se também por serem previsiveis, envolverem planejamento, meios técnicos,
uma dose consideravel de elementos protocolares, além da glorificacdo de personalidades. O
objetivo é conseguir, a partir da transmissdo midiatica ndo s6 chamar a atencdo das
audiéncias como galvanizar os espectadores criando quase que uma “obrigacdo de assistir” ao
evento.

Neste trabalho, sobre a cobertura jornalistica dos Megaeventos convém, ainda,
recordar algumas das justificativas para o estudo das cerimdnias televisivas enunciadas por
Dayan e Katz (1996, p.16-27). Entre outros fatores: a difusdo destes eventos para publicos
vastos e dispersos no mundo; o papel e as potencialidades das tecnologias de comunicacéao e
informagdo; a capacidade destes eventos gerar “comunidades” de interesses; a constru¢ao de
“realidades”; o potencial “aproveitamento” politico que envolvem. Ao refletir sobre estas
justificativas e tendo em conta os avangos tecnolégicos nas telecomunicagdes, as mudangas
provocadas pelo digital e os desafios atuais do jornalismo (LOPES et al., 2011), podemos
dimensionar a pertinéncia de se analisar, de forma exploratoria, as Olimpiadas do Rio de

Janeiro e a Web Summit de Lisboa, ambos realizados em 2016.

3. Olimpiadas 2016 no Rio de Janeiro

A escolha da sede de uma edigé@o dos Jogos Olimpicos € algo complexo e necessita de
uma série de adequagOes do interessado e de uma favoravel relagdo politica. Rubio (2001)
explica que no inicio do século XX, o poder publico era totalmente responsavel pela
candidatura de uma cidade e pela realizacdo do evento. Hoje em dia, desde a candidatura de
uma cidade e apresentacdo de seu projeto, ela necessita criar uma infra-estrutura para

viabilizar uma ideia, mostrando que estd apta para acolher um megaevento, em seguida,
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afirmar suas particularidades e superioridade frente as demais candidatas e, por fim,
viabilizar sua capacidade de realizagéo.

Bittencourt (1999) complementa, afirmando que as cidades sede necessitam
apresentar as instalacdes poliesportivas existentes e sua adaptacdo; criagdo de um novo
projeto olimpico; repasse das instalacbes para a populacdo; apoio da populacdo civil;
estrutura de turismo e de lazer; sistema de transporte; facilidade de telecomunicagdes;
seguranga; deslocamentos; alinhamento do projeto urbano com o projeto olimpico etc.

Uma edicdo olimpica € muito mais do que esporte, mas tudo o que envolve a

complexidade social. Rubio (s/d) afirma que:

Como um dos fendmenos sociais mais expressivos desse século, o esporte tem
representado um papel denunciador de questdes econdmicas, sociais, politicas e
étnicas, capaz de apresentar as mais variadas facetas de sociedades e individuos que
protagonizam ou organizam o espetaculo esportivo. Tendo sua origem associada ao
reconhecimento e usufruto da cidadania, o esporte reproduz ao longo de sua
histéria, e da humanidade, valores e padrfes culturais indicadores do momento
vivido. (Rubio, s/d)

Desta forma, pensar na realizacdo de um megaevento como as Olimpiadas 2016 no
Brasil, um Pais em desenvolvimento, carente de obras estruturais e consolidacdo de itens
constitutivos da cidadania como transporte, educacdo, salde e seguranca que sdo frageis,
muitas vezes ineficientes e, sobretudo, ndo existente para todos, seria iniciar uma discussao
sobre os préprios gastos publicos, ou seja, para um pais que precisa de dinheiro para realizar
acOes bésicas, gastar com eventos seria uma prova de irresponsabilidade e que deveria ser
rejeitada pela sociedade. Para ultrapassar as ressalvas de paises em desenvolvimento, como o
Brasil, as instituicbes que promovem megaeventos, como o COIl ou a FIFA, tém vindo a
direcionar as candidaturas para paises emergentes, com base em cadernos de encargos,
alegando os beneficios destas realizagdes. No Brasil, por exemplo, os discursos do governo
mostram grande adesdo a estas iniciativas, bem como as reacdes da populacdo, pelo menos
durante o periodo eufdrico do andncio da cidade do Rio de Janeiro como cidade-sede.

A ideia do megaevento Olimpiadas do Rio de Janeiro de 2016 foi vendida pela midia
aos cidadéos brasileiros, em especial aos cariocas, como uma "poténcia emergente”, ou seja,
um pais com capacidade para realizar um evento desta propor¢cdo e mostrar-se ao mundo.
Wabhlers e Bach (2016) explicam que as cidades do mundo em desenvolvimento enfrentam

enormes desafios sociais, econdmicos e ambientais, ao desejarem realizar uma olimpiada,
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que ndo sdo comparaveis com as Olimpiadas de Sydney, Vancouver ou Londres, por
exemplo. Em particular, as cidades dos paises em desenvolvimento mostram profundas
disparidades sociais e econbmicas, déficits de infraestrutura e problemas ambientais.
Normalmente, os orcamentos publicos sdo insuficientes para as necessidades de
desenvolvimento e prioridades para os investimentos publicos tém de ser definidas
cuidadosamente.

Ao pensarmos na relagdo social em que um megaevento esté inserido e nos objetivos
governamentais reportamo-nos a Santiago (s/d) que descreve a politica panem et circenses,
no original em latin, ou a politica do pdo e circo, em portugués, referindo-se ao ato dos
imperadores distribuirem trigo e promoverem eventos de entretenimento, como estratégia
utilizada para prevenir motins sociais e desviar a atengdo dos habitantes pobres dos
problemas que os afligiam. Esta estratégia politica, que visa o conformismo dos mais pobres,
configura-se como estratégia de “comunicacdo politica” avant la lettre. Ela visava manter
essas massas famintas e indisciplinadas, mas fundamentais para oS servicos menos
qualificados da economia do império, alimentadas e entretidas.

Santiago (s/d) lembra que a fim de que os despossuidos tivessem acesso ao trigo de
forma gratuita ou a precos muito baixos deveriam inscrever-se numa lista denominada lista
frumentaria (numa relacdo ao cereal, que da farinha). Assim o governo também tinha o
controle das pessoas que dependiam dele para alimentacdo. O lazer gratuito ganhou 0 nome
de circo, porque um dos principais locais de realizacdo das atividades era o Circo Maximo
onde se realizavam corridas de carros puxados por cavalos, como as bigas, por exemplo. Tais
fatos histéricos podem perfeitamente serem associados as olimpiadas no Rio de Janeiro.

As Olimpiadas de 2016 e também a Copa do Mundo realizada em 2014 caracterizam-
se como grandes negociacOes, acordos politicos e econdmicos entre organizacdes financeiras
empresariais, contudo, nem sempre as expectativas do governo ao realizar um evento se
concretizam. As grandes cifras esperadas de organizacOes privadas ndo aconteceram no
volume desejado e os impactos financeiros para a cidade do Rio de Janeiro se mostraram

muito mais negativos do que positivos apos o evento.

3179



ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicacdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

4. Um megaevento seletivo “Web Summit”

A Web Summit distingue-se dos megaeventos, como as Olimpiadas do Rio de
Janeiro, por exemplo. Ambos apresentam semelhancas e objetivos comuns, mas a sua
natureza intrinseca é diferente. Assim 0s megaeventos seletivos sdo organizados por
empresas particulares que criam marcas e registram a patente, procuram parcerias com
empresas congéneres em outros paises, selecionam cidades com infraestruturas e consumos
consolidados, dirigem-se a publicos que sdo simultaneamente participantes e conhecedores
privilegiados. Sdo, também, eventos anuais ou bianuais, que periodicamente criam rupturas
com o cotidiano e geram expectativas, para além de serem sediados em cidades que
funcionam como catalisadoras e que tenham a "cara” do evento. A Web Summit e o Rock in
Rio sdo exemplos deste tipo de evento.

Uma outra particularidade deste tipo de evento € simultaneamente alojar-se e
potenciar os ecossistemas tematicos de empreendedorismo existentes num determinado pais,
regido ou cidade. Deste modo, ndo € um acaso que a marca e evento Rock in Rio tenha
nascido no Brasil, mais precisamente no Rio de Janeiro em 1985 e a Web Summit em
Dublim, na Irlanda, em 2009. Os seus fundadores compreenderam as potencialidades
existentes, ndo s6 do mercado, como dos profissionais disponiveis, para além da apeténcia
local e regional por um produto ainda néo oferecido no mercado.

A Web Summit, conhecida como a maior conferéncia tecnologica do mundo, nasceu
como um encontro de interessados em blogs e em tecnologias digitais em Dublin, cidade
europeia que alberga grandes escritérios de empresas tecnolégicas de ponta, como a
Microsoft e a Google. O ambiente de Dublin, onde se encontram sediadas muitas empresas
europeias e multinacionais, bem como a quantidade de startups existentes e 0 numeroso
contingente de jovens informaticos e programadores, constituiram o nicho de mercado ideal
para o surgimento deste tipo de evento.

Ao longo dos anos a Web Summit, evento fundado por Paddy Cosgrave, tem crescido
em numero de participantes, patrocinadores, expositores, investidores e volume de capital
mobilizado. Este crescimento foi apoiado por fundos do governo irlandés e agora, também,
do governo portugués. A aposta dos governos tem tido como objetivo dinamizar a economia

digital, atrair investimentos de empresas de alta tecnologia, proporcionar um clima de
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empreendedorismo associado as startups e por conseguinte criar emprego qualificado. A
saida da conferéncia de Dublin comecgou a ser equacionada em 2014, em funcdo de diversos
problemas logisticos que surgiram, nomeadamente relacionados com o uso e poténcia da
internet movel (wiFi), fundamental neste tipo de evento. Lisboa como sede da conferéncia em
2016, e por trés anos consecutivos garantidos, surgiu ap6s a visita a cidade do fundador, a

convite do governo portugués. Como refere o semanario Expresso (5 de novembro, 2016,
p.5)

[...] o que tera pesado na decisdo terdo sido os dias que Paddy passou em Lisboa a
vaguear de mochila as costas. A0 mesmo tempo, gerou-se nas redes sociais um
movimento favoravel a Lisboa. Apesar de haver propostas de outras cidades que
eram mais fortes do ponto de vista financeiro, a capital portuguesa passou a ser a
eleita para deslocalizar a Web Summit [...] (MARQUES; ALBUQUERQUE, 2016,

p.5)

Importante salientar que o convite foi realizado, e depois efetivado, por dois governos
de quadrantes politicos diferentes. O processo iniciou-se com o ministro Paulo Portas do
governo de coligacdo de direita PSD/CDS, e foi continuado pelo atual governo em fungées
do PS, com apoio de partidos da esquerda. Esta continuidade de esfor¢os mostra o interesse
em sediar este evento em Portugal num momento em que o pais sai de uma crise econémica e
financeira avassaladora e busca um modelo de desenvolvimento fundado nas exportacdes, no
turismo e nas tecnologias de ponta suportadas pelas startups.

A estrutura destes eventos, que decorrem por trés dias, envolve nove cimeiras
conhecidas por Centro, Maquina, Empresa, Marketing, Construtores, Sociedade, Desporto,
Cinema e Mdsica. Estas secdes promovem conferéncias tematicas e convidam
personalidades/celebridades de diversos setores como os CEO (Chief Executive Officer -
Diretor Executivo) das empresas tecnolodgicas, “gurus” geeks, mas tambem futebolistas,
treinadores e gestores desportivos famosos.

Pela primeira vez em Lisboa, o evento que decorreu no espago Meo Arena de 7 a 10
de novembro de 2016, contou com mais de 600 oradores e a participagcdo de CEO da Cisco,
da Tinder e do Facebook. Dos 26 conferencistas portugueses, salientam-se 0s responsaveis
politicos (de todos os quadrantes partidarios) e as personalidades afetas ao futebol como
jogadores, ex-jogadores, dirigentes, treinadores etc. O megaevento contou com mais de

50.000 participantes, 42% mulheres, entre os quais cerca de 8.000 portugueses, incluindo 170
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investidores e mais de 30 parceiros. Os precos mais econdémicos, comprados antecipadamente
e para um dia, rondaram os 500 €, no momento do acontecimento atingiram os 900 €, com
promogdes especiais para os jovens (16 aos 23 anos) a 9 €. O programa social envolveu a
Night Summit, realizada no bairro mais badalado da cidade velha de Lisboa (Bairro Alto) e,
pela primeira vez, a Surf Summit numa praia reconhecida por esse desporto, Ericeira, perto
da capital.

O modelo e a marca Web Summit sdo replicados na Asia e nos Estados Unidos. Os
eventos sdo largamente mediatizados por estacGes e cadeias internacionais como a BBC,
CNN, Bloomberg ou SkyNews. Em Portugal, o evento também foi objeto de intensa cobertura

jornalistica nomeadamente pelos canais noticiosos de televisao.

5. O Discurso Midiatico sobre as Olimpiadas 2016 - Rio de Janeiro

A analise do comportamento midiatico do Brasil com relacdo as Olimpiadas 2016 na
Cidade do Rio de Janeiro deve ser feita a partir de um olhar que ndo se restringe ao més de
realizacdo dos jogos, ainda que as matérias de escopo deste trabalho sejam deste més, é
necessario uma contextualizacéo.

Durante 0 ano que antecedia o inicio dos jogos, o Brasil e a cidade do Rio de Janeiro
eram assuntos constantes na imprensa com problemas advindos do surto do mosquito Aedes
Aegypti, transmissor da dengue e zica virus que chamavam a atencdo; além de cenas de
violéncia e mal preparo da seguranca diante de uma possibilidade de ataques terroristas.

No inicio de 2016 o desabamento de parte de uma ciclovia construida como uma das
obras de infraestrutura para as Olimpiadas, causou mortes e colocou em questionamento a
seguranca nas obras para o evento. Paralelamente foi gerado um relatério sobre a violéncia
policial na cidade olimpica e a imprensa divulgava noticias sobre arrastbes nas praias,
assaltos e mortes nos morros e favelas cariocas. O tema (falta de) seguranga comecava a
aflorar fortemente na midia, inclusive com noticias de paises e atletas que apresentavam a
possibilidade de ndo virem aos jogos, pois se sentiam inseguros no Rio de Janeiro com
policiais que matam acima da média mundial.

No dia 5 de agosto de 2016 a cobertura das Olimpiadas teve um tom de trégua, com
um discurso que deveria dar chance a alegria e a paz. O gravissimo momento politico do Pais

com a possibilidade de impeachment da Presidente Dilma Rouseff so abalava a indeciséo
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sobre quem seria o representante do Pais na abertura dos Jogos, ou seja, Dilma, a presidente
afastada ou Michael Temer, como presidente interino. No fim, no Estadio Maracana no Rio
de Janeiro quem esteve presente foi o vice-presidente-interino-em-exercicio Michel Temer
que deu as boas vindas aos jogos olimpicos.

As noticias sobre as ocupacfes de 100% nos hotéis do Rio de Janeiro e o espetaculo
de abertura eram destaque para a midia. O Jornal O Globo que trouxe um caderno especial
sobre 0 evento estampou na capa "E hoje o dia" e uma ideia sobre o tema da festa de abertura
que "exaltara a tolerdncia entre os povos”. As solenidades de abertura e encerramento dos
jogos olimpicos caracterizam-se pela oportunidade de mostrar ao mundo um pouco da
cultura, com musica, danca e teatro sendo transmitidas ao vivo para um puablico imenso a
partir de televisdo, jornais, radios, internet e revistas. A ceriménia de abertura realizada no
dia 5 de agosto e a de encerramento ocorrida no dia 21 de agosto de 2016 foram realizadas no
Estadio do Maracana, totalmente reformado e modernizado para o evento.

O que ocorreu nesses 17 dias de jogos foi noticiado pela midia local, nacional e
mundial. A fim de analisar o discurso midiatico brasileiro sobre a realizagdo das Olimpiadas
2016 na Cidade do Rio de Janeiro, este trabalho apresenta uma Anélise Critica do Discurso
de dois conceituados veiculos de comunicacdo impressos do Pais, o Jornal O Globo, do Rio
de Janeiro, com edicBGes didrias e a Revista Veja, de circulacdo Nacional, com edi¢cbes
semanais. O recorte sdo matérias veiculadas pelos veiculos selecionadas por conveniéncia,
escolhidos pela representacdo que possuem no Pais, sendo também pauta para outros veiculos
de comunicacdo como radio, TV e internet. No caso, uma midia do Rio de Janeiro e uma
midia nacional, pois, apesar das Olimpiadas serem realizadas em somente uma cidade, a
midia brasileira tratou o evento como nacional no clima de somos todos cariocas e 0 impacto
da realizacdo dos jogos foi pulverizado para toda a nagao.

No dia seguinte a escolha da cidade sede, as capas do Jornal O Globo e da Revista
Veja foram dedicadas ao anuncio das olimpiadas, com a mesma chamada: "2016, o ano que
ja comecou” e "para o Rio e o Brasil, 0 ano de 2016 ja comegou". A capa do Jornal O Globo
foi dividida entre a emocgdo com a foto da comemoracdo na praia de Copacabana, mas
também uma ideia dos desafios que viriam com necessidades de adequacéo da cidade, como
a construcdo da Vila Olimpica, a despoluicdo de aguas, reformulacéo do transporte publico e

reestruturacéo da rede hoteleira.
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Fonte: Jornal O Globo e Revista Veja, ambos do dia 03 de outubro de 2009

Durante o periodo dos jogos, o Jornal O Globo divulgou diariamente matérias sobre o
evento entre as quais destacamos as seguintes manchetes: “CPB comemora desempenho do
Brasil, apesar de meta ndo ter sido cumprida”; “Justica bloqueia bens de empresa que
transmitiu 0 Rio-2016”; “Acdo visa garantir compensacao por possiveis danos causados aos
trabalhadores da Olympic Broadcast Services”; “InspecOes revelam desrespeito as leis
trabalhistas durante Olimpiada”; “Dilma e Lula ndo irdo a abertura da Olimpiada”; O
balango da primeira semana da Olimpiada”; “Veja o que funcionou e o que deu errado nos
primeiros dias dos Jogos”; “Mafia dos ingressos da Olimpiada lavou R$ 364 milhdes”;
“Executivos do Comité Rio-2016 ganharam R$ 26,8 milhdes entre 2011 ¢ 2015”; “Olimpiada
do Rio termina com carnaval no Maracana”.

A festa de abertura no Maracana foi transmitida pela televisao para o pais e para o
estrangeiro. Sob o titulo de "em Baixa", o Jornal O Globo destacou problemas com a agua do
Parque Aquatico Maria Lenk, reservada para as provas de saltos ornamentais; problemas com
0s transportes publicos noturnos; validagdo de ingressos e a alimentacéo de rua (foodtrucks).

Nos meses que antecederam as Olimpiadas, os principais destaques da Revista Veja
foram: "Caminhdo de tour da tocha Olimpica é furtado no RS"; "Brasil apresenta uniformes
da abertura da Rio-2016"; "PF investiga fraudes em confederacfes esportivas”; "RJ vai usar
repasse para Olimpiada para pagar salarios atrasados"; "Ri0o-2016: corpo esquartejado em
Copacabana espanta imprensa nacional”; "Melhor golfista do mundo (também) desiste da

Rio-2016 por medo de zica"; "ApOs atrasos e polémicas, prefeitura do Rio entrega
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Veldédromo"; "Rio-2016: atletas da Espanha sdo assaltados em Santa Teresa"; "Zica: OMS
recomenda o uso de camisinha por 6 semanas ap6s Rio-2016" (Junho e Julho de 2016).
Na Revista Veja do dia 3 de Agosto de 2016 foi publicado um Guia sobre 0s jogos.

TEHLN g

Fonte: Capa do Guia das Olimpiadas - Revista Veja do dia 03 de agosto de 2016

Durante os Jogos, os destaques desta revista foram: “Thiago Braz: conquista dourada
no salto com vara, na Rio 2016”; “Vila Olimpica: A Lava-Jato no caos dos prédios dos
atletas”; “Festa de abertura da Rio-2016 empolga imprensa internacional”; "Os sete melhores
momentos da Rio-2016 até agora”.

Segundo a pesquisa do IBOPE* divulgada pelo jornal O Estado de S&o Paulo (21 de
agosto de 2016) sobre a realizacdo das Olimpiadas, os brasileiros sdo da opinido que este
megaevento foi um “desperdicio que deu certo”. Para 62%, os Jogos Olimpicos trazem mais
prejuizos do que beneficios ao Brasil. Ao mesmo tempo, 57% créem que a imagem do pais
no exterior ficara mais positiva. Para completar as contradigdes, “desperdicio” ¢ “esperanga”
sdo os dois principais sentimentos que os Jogos despertam.

A divisdo tambeém é explicitada na avaliagdo que a populacdo faz da Rio-2016 até o
momento da pesquisa. Para 42%, a Olimpiada esta sendo boa ou 6tima. Outros 30% dizem

que ¢ “regular”. E 24% avaliam que ¢ “ruim” ou “péssima”. Em resumo, estd dando mais

4 A pesquisa foi feita entre 11 e 15 de agosto, em 142 municipios de todas as regiGes do Brasil. Foram 2002
entrevistas face a face, com pessoas de 16 anos ou mais. A margem de erro é de dois pontos porcentuais, para
mais ou para menos, em um intervalo de confianga de 95%.
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certo do que errado. Essa opinido reflete mais a organizacdo do que os resultados esportivos:
62% disseram ao Ibope que é mais importante que o0 evento seja um sucesso — enquanto 31%
preferem que o Brasil fique bem colocado no quadro de medalhas.

Se ndo ha convergéncia da opinido publica sobre os efeitos para o pais como um todo,
a divisdo se inverte quando se pede aos entrevistados que avaliem os efeitos dos Jogos para a
cidade sede: 54% enxergam mais beneficios do que prejuizos. E essa opinido favoravel é
mais forte no Norte e Nordeste do que no Sudeste, por exemplo.

6. O discurso Midiatico sobre Web Summit na Cidade de Lisboa - Portugal

A Web Summit comecou a ser preparada em 2014 e envolveu esforcos de dois
governos, de quadrantes politicos diferentes, bem como pelo presidente da Camara de Lisboa,
Fernando Medina pertencente ao partido socialista. A realizacdo desta cimeira em Lisboa,
pelo menos durante trés anos, foi considerada pelos partidos politicos portugueses e por
setores econdmicos e tecnologicos um “designio” nacional.

A Web Summit de 2016, em Lisboa, obteve intensa cobertura jornalistica e nas redes
sociais. O estudo sobre essa cobertura, realizado pela empresa de clipping Marktest apurou
que o “retorno financeiro gerado pelos meios portugueses atingiu 51 milhdes de euros™.
Segundo o estudo, desde o inicio de 2016 foram identificadas 8000 noticias relacionadas com
a cimeira. De 5 a 13 de novembro — periodo que antecipa e se estende além do evento,
realizado entre 7 e 10 de novembro — foram registadas 4804 noticias, sendo 3184 publicadas
na internet, 776 na televisdo, 400 na imprensa em papel e 444 na radio. O dia 8 de novembro
é 0 que acolheu maior nimero de noticias: 1236. Os meios com maior cobertura foram: a SIC
Noticias (midiapartner do evento) com 17 horas de emissdo; o sitio digital Noticias ao
Minuto; a RTP3 (canal publico de televisdo de noticias); a Radio Renascenca (pertencente a
Igreja Catdlica); a TVI 24 (canal privado de televisdo de noticias) e Correio da Manha online
(jornal diario online).

Estes dados quantitativos constituem o contexto objetivo que envolve a anéalise

qualitativa deste trabalho, como estudo de caso exploratério, sobre dois meios de

5Cf: (Revista Meios & Publicidade, 16 de Novembro de 2016) http://www.meiosepublicidade.pt/2016/11/web-
summit-retorno-financeiro-gerado-pelos-meios-portugueses-atingiu-0s-51-milhoes-de-euros/
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comunicagdo impressos semanais — 0 semanario Expresso e a revista Sabado — de grupos
de midia distintos, respectivamente do Grupo Imprensa (também proprietario da SIC
Noticias, midiapartner do evento) e Cofina Média. A analise incidiu sobre trés nimeros
desses meios, correspondentes & semana que antecede o evento, a semana do evento e
posterior ao mesmo. Ainda como fator de contextualizacdo da Web Summit devemos referir
que a campanha eleitoral americana e a eleicdo de Donald Trump, a 08 de novembro como
Presidente dos Estados Unidos, constituiram uma agenda miditica muito forte, paralela a
cobertura daquele megaevento.

A cimeira aconteceu de 7 a 11 de novembro de 2016 e as primeiras paginas da revista
Sabado e do semanario Expresso apresentam chamadas para 0 megaevento.

A revista Sébado de 27 de outubro a 2 de novembro tem duas chamadas na parte
superior que remetem para o megaevento que tera lugar em Lisboa. A primeira “Web
Summit: 6 passes de 3 dias grétis - veja como ganha o seu” estimula a participacdo a partir da
oferta de passes gratuitos. A segunda retoma uma noticia passada “Parceria Fast Track. Toda
a Historia da startup a quem demos 1,3 milhdes”. Estas chamadas da capa sdo desenvolvidas
no interior (paginas 65 a 69) onde as pec¢as noticiosas, com fotografias e encabecadas pelo
logo oficial da Web Summit, abordam o “Prémio. Parceria Sabado/FastTrack”, apresentam
uma entrevista realizada a Paddy Cosgrave e um conjunto de informagdes sob o titulo: O que
ainda nao sabe sobre a Web Summit”.

A revista Sdbado da semana de 3 a 9 de novembro tem, tal como na semana anterior,
na parte superior da capa, uma chamada com o texto “Web Summit representa 620 milhdes.
Investidores valem 3 vezes o PIB Portugués”. No interior a revista dedica as paginas 67 a 75
a esta cimeira, estando todas as paginas assinaladas pelo logo oficial da Web Summit. A
primeira matéria (p. 67, 68 e 69) apresenta, com fotografia dos participantes identificados, 8
startups apoiadas pela EDP (a maior e mais antiga empresa energética de Portugal) com o
titulo “Todos juntos na Web Summit: drones em vez de homens pendurados em cordas,
sensores que detectam tiros e incéndios. E mais - os fundadores contam tudo o que vao

levar”.
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Fonte: Revista Sdbado, 3 a 9 de Novembro de 2016, p. 67

A segunda matéria (paginas 70, 71 e 72), que também é acompanhada de fotografias
de investidores, aborda o capital disponivel e a busca dos investidores por oportunidades
neste tipo de empresas. O titulo é: “Investidores. Mais de 620 milhdes. Uma onda de capital
como nunca se viu. Gerem mais do triplo do PIB nacional. V&o reunir-se e conhecer. E
trazem o trabalho de casa feito”. Na parte de baixo das paginas 70 e 71, na horizontal, uma
ilustracdo mostra os valores e as empresas interessadas em investir. Nas paginas 74 e 75 (a
pagina 73 € uma publicidade de seguros) encontra-se um mapa na diagonal, com o seguinte
titulo “Mapa. O que vai acontecer da FIL a Ericeira. Se ndo quer falhar nada leia isto tudo” e
o subtitulo “E ja agora leve a revista consigo, ndo va perder-se no evento que a partir de 5
agita Lisboa e ndo s6”. Ao canto da pagina 75 uma ilustracdo de um rapaz com o seguinte
titulo “Dresscode”.

Na semana de 10 a 16 de novembro a Sabado dedica 4 péaginas (69 a 72) ao
megaevento, numa semana varrida pela inesperada eleicdo de Donald Trump, para a
presidéncia dos EUA. As pecas noticiosas continuam a estar encimadas pelo logo oficial da
Web Summit, Lisboa 2016. A primeira noticia, com fotografia da coordenadora e de
voluntérios, é dedicada ao voluntariado e a coordenadora desses jovens de mais de 500
universidades na cimeira. O titulo € “Perfil. Portuguesa coordena 2500 voluntarios. Ha crise?
A Sofia resolve”. Nas paginas 70 e 71, com trés fotografias e duas ilustragdes, apresenta uma

reportagem sobre a Night Summit com o titulo “Reportagem. A primeira noite da Web

3188



ASSIBERCOM

Associag¢do Ibero-Americana de Pesquisadores da Comunicacdo
XV Congresso IBERCOM, Universidade Catdlica Portuguesa, Lisboa, 16 a 18 de novembro de 2017

Summit”, com o subtitulo “Copos, engates ¢ (poucos) negocios” onde se refere o “sucesso da
noite é para muitos medido em cartdes-de-visita”. Na pagina seguinte (72) o tema é o
investimento ‘“Bastidores. Carlos Moedas com os fundos de investimento europeus. 7 mil
milhdes numa sala”. No numero seguinte da revista a Web Summit desaparece da agenda
noticiosa.

Na S&bado da semana de 17 a 23 de novembro, a revista faz um balan¢o do
megaevento em 4 paginas (71-74). Sempre com o logo no topo das paginas, fotografias e
infografias, ¢ feito na primeira noticia o “Balango. As experiéncias das nossas starups e
investidores”, em seguida ¢ apresentada “A Web Summit em numeros”(p.72-73) e na pagina
final surge uma nova “Entrevista a Paddy Cosgrave” (p. 74).

No Expresso do fim-de-semana de 5 de novembro (que antecedeu o evento) lé-se no
canto inferior esquerdo da primeira pagina, ao lado do logo da Web Summit, o titulo “Mais
€200 milhdes para as startups”, com o subtitulo “Governo vai anunciar refor¢o do apoio ao
empreendedor durante a Web Summit”. Esta matéria remete para as paginas (04 e 05)
centrais do Primeiro Caderno, bem como para o Caderno de Economia (p.8) e para a Revista
(p-91). As paginas 4 e 5 do Primeiro Caderno sdo completamente dedicadas ao evento. A
mancha central destas duas paginas ¢ uma fotografia que mostra o fundador e idedlogo da
Web Summit, Paddy Cosgrave em fung¢bes num palco. Sob este fundo sdo apresentados
dados sobre participantes (50000), paises que estdo presentes (164), oradores (663),
investidores (1500), impacto econdémico estimado em Portugal (200 milhdes), financiamento
obtido para startups presentes (1000 doélares) e valor total das startups presentes (625 milhdes
de ddlares). As matérias deste caderno sdo todas assinadas e abordam o refor¢o dos apoios
oficiais do Estado portugués as startups, o percurso do fundador e a chegada da Web Summit
a Lisboa, assim como os preparativos da cidade — nos hotéis, restaurantes e transporte
publicos — para receber “geeks e CEO”. (foto).

No caderno de Economia do dia 5 de novembro a chamada da primeira pagina sobre o
tema apresenta 0 mesmo logo da Web Summit e uma ilustracéo alusiva a cidade de Lisboa,
onde surgem em esbo¢o 0s rostos e os nomes de fundadores de startups (ZoOme; Renault
Nissan; Tinder; HITRECORD Joseph Gordon Levitt e PaddyCosgrave) e o titulo: “A grande
invasdo dos GEEKS: 164 paises”. Nas paginas 8 ¢ 9, o grafismo explora, novamente, o tema
e as cores da cidade de Lisboa e constituem o fundo quesuportaa apresentacdo de dados

relativos a empresas participantes, oradores, visitantes, impactos econdmicos etc. O titulo
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desta matéria assinada é: “Megaevento. Durante uma semana, Lisboa vai ser a capital
mundial da tecnologia: Portugal tem o maior contingente”. No subtitulo 1é-se. “J& valeu a
pena, antes de ter comecado”. Nas paginas 10 e metade da 11 continuando o grafismo sobre
Lisboa, as trés matérias com os titulos respectivamente “Startups lusas mostram-se aos
investidores”; “Portugal, um pais de futebolistas?” e “E as nossas esperangas sdo...”
exploram o clima empresarial das startups em Portugal e enunciam as empresas com mais

potencialidade.
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“Ja valeu a pena, A
antes de ter A

comecado”

Fonte: Expresso: Economia, 5 de Novembro de 2016, p. 08.

Neste mesmo namero o Expresso faz na Revista uma incursdo sobre as atividades de
lazer paralelas da cimeira, nomeadamente sobre a Surf Summit e a Night Summit que
decorrem, respectivamente, na praia da Ericeira, a poucos kms de Lisboa e no Bairro Alto,
regido de bares e vida noturna da capital.

Na semana seguinte (Expresso do dia 12 de novembro) a primeira pagina tem uma
chamada discreta no centro inferior da pagina “Cisco vai ajudar Portugal a ser nacdo
startups” que remete para 0 caderno de Economia. Num semandrio dedicado quase
exclusivamente aos efeitos da eleicdo de DonaldTrump para a presidéncia dos EUA, é neste
caderno que surgem na primeira pagina e nas paginas 8 e 9 textos noticiosos sobre o evento.
Nestas paginas apresentam, também, no topo os logos do evento. A primeira pagina do
caderno de economia retoma, do lado superior esquerdo a chamada da capa do semanario

encimada pelo titulo “ Welcome to creativity: Web Summit: Exclusivo Expresso” e faz
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referéncia a tematica que sera desenvolvida no interior do caderno “Inteligéncia artificial vai
ajudar a gerir a privacidade”.Na pagina 9 o semanario faz um balango, em pega assinada, do
evento sob o extenso titulo “O maior evento de empreendorismo de base tecnoldgica a
realizar-se na Europa veio para Lisboa e 0 nimero de visitantes disparou. Mais de 50 mil. O
dobro do ultimo que se realizou em Dublin”, concluindo que a primeira Web Summit de
Lisboa excedeu as expectativas.

Com este nimero 0 semanéario Expresso encerrou a tematica Web Summit Lisboa
2016.

Conclusoes

Retomando algumas das afirmacdes de Daniel Boorstin (1987) consideramos que as
Olimpiadas do Rio e a Web Summit de Lisboa em 2016 sdo eventos sobre-dramatizados na
midia. A narrativa dos meios de comunicagdo, nomeadamente na imprensa que analisamos a
titulo exploratério, € essencialmente euférica. Tanto nas Olimpiadas como na Web Summit
sdo apresentadas as celebridades, ou os desportistas, como herois. Narram-se as histdrias de
vida e as vitdrias — desportistas ou empresariais — como “conquistas” pessoais.

Tal como fala Boorstin (1987) estes eventos, por serem programados e encenados,
tornam-se muito atrativos para os meios de comunicagdo, na medida em que entram nas
rotinas de agendas de producdo, proporcionando matéria abundante e sem grandes custos.
Podemos até pressupor que alguns temas sdo de interesse de empresas especificas 0 que
aproxima a noticia ou a reportagem da publicidade, tal como o autor citado ja apontava.

Conveém salientar que estes megaeventos se realizaram em contextos de crise. No
Brasil, a crise estava em fase de “instalacdo” e a oportunidade da realizagdao do evento foi
discutida dentro de um cenério de cortes de investimento publico, indicios de corrupgdo
generalizada e orgulho nacional pela realizagdo e organizagdo de um megaevento Unico no
Brasil e na América Latina. Por esta razdo, as cerimonias de abertura e encerramento, bem
como as vitorias de atletas brasileiros, muitos deles patrocinados pelo governo da anterior
presidenta Dilma Roussef, foram particularmente glorificados. Neste sentido, tal como falam
Dayan e Katz (1996), estas cerim0nias e os rituais que as acompanham (hino nacional,
medalhas etc.) surgem como apelo a comunidade e a congregacdo patridtica, num momento

de tantas fraturas politicas e sociais, de toda a nagdo brasileira.
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Em Portugal, o contexto de saida da crise envolveu 0 megaevento da Web Summit,
entendido sobretudo pela nova geracdo de politicos, economistas e empresarios como uma
oportunidade para mudar tecnologicamente o cendrio de desenvolvimento existente no pais.
Neste sentido, a midia, e 0s grupos empresariais de que fazem parte, estiveram abertamente
envolvidos no megaevento e deram a cobertura jornalistica uma dimensao de espetaculo que
oscilou entre um realityTvshow empresarial e as reportagens sobre feiras de tecnologias.
Contrariamente ao que fala Dayan e Katz (1996) ndo esteve presente a dimensdo cerimonia,
mas sim uma visdo cosmopolita e globalizada, a que se juntou a oportunidadede implementar
o0 turismo em Lisboa e no pais. Por esta razdo, este megaevento é, e foi seletivo, dirigindo-se
preferencialmente a alguns portugueses e sobretudo aos estrangeiros, no sentido de os captar

a investir em Portugal.
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